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Talabalar orasidagi eng ommabop kanal*



BIRINCHI TALABALAR
OMMAVIY AXBOROT VOSITASI,
O‘ZBEKISTON BO‘YICHA



OBUNACHILAR
Obunachilar soni
Instagramda

 77 ming+

Obunachilar soni
Telegram 

 10 ming+

Obunachilar soni
YouTube

 2.7 ming+

 1 oylik ko‘rishlar soni
Instagramda

12 mln+

1 mln+
6 oylik ko‘rishlar soni
Telegramda



AUDITORIYA
GEOGRAFIYASI

13-17
 yo

sh

18-2
4 yo

sh

25-3
4 yo

sh

35-4
4 yo

sh
0

10

20

30

40

13

38
33

16

Toshkent
70%

Viloyatlar
23%

Rossiya, Qozog'ison
7% Erkaklar

63%

Ayollar
37%

*Auditoriya geografiyasi

Toshkent - 70%
Viloyatlar - 23%
Rossiya, Qozog‘iston - 7%

*Auditoriya geografiyasi

Erkaklar - 63% 
Ayollar - 37%



REKLAMA



Instagramda post (+Telegram kanal)
Narxi:
Post - 4 000 000 so‘m
Kalabaratsiya - 1 500 000 so‘m
Storis - 800 000 so‘m



YouTube kanalda post
Narxi:
Post - 6 000 000 so‘m (+ post Instagram|Telegramda)



QO‘SHIMCHA
FORMATLAR



«So’rovnoma» — rubrika orqali biz ko‘chalarda, universitetlarda
yoki onlayn platformalarda talaba-yoshlar bilan aktual
mavzularda tezkor, jonli va ochiq so‘rovnomalar o‘tkazamiz. 

Savollar ijtimoiy, madaniy, ta’limga oid yoki trendga mos
mavzulardan tanlanadi. 

Instagram format



ICHINDAGINI YOZ
"Ichingdagini yoz!" ijtimoiy loyiha.
Har birimizning ichimizda shunday gaplar borki, ularni
kimgadir aytishni, bizni kimdir eshitishini xohlaymiz. Ammo
xalqimizga xos andisha hissi “yorilish”ga yo'l qo'ymaydi. Inson
esa ruhan va jismonan uni qiynab kelayotgan gaplarni aytishi,
qo'yib yuborishi kerak. 

"Ichingdagini yoz" loyihasi sizga shunday imkoniyatni beradi.
Shaxsingiz sir saqlangan holda sizning yozganlaringiz
Instagram sahifamizda oʻqib eshittiriladi. 

Sizning xulosalaringiz kimgadir to'g'ri qaror qabul qilishga
turtki bo'lishi mumkin.

Instagram format



Bu — yoshlar va talabalar orasida qisqa, lo‘nda savol-javoblar
shaklida o‘tkaziladigan video kontent bo’lib, Talabalarning
bilim darajasi va ijtimoiy faolligini oshirishga qaratilgan loyiha.

Agar talaba barcha savollarga to‘g‘ri javob bersa — u kichik
sovg‘a oladi: merch, sovg‘a yoki sertifikat.

Loyihaning maqsadi:
Talabalarda qiziqish, bilimga bo‘lgan ishtiyoq va o‘z ustida
ishlash istagini rag‘batlantirish.

YouTube format



REKTOR  BILAN 
SUHBAT

Bu "Avlod Media" loyihasining mualliflik
rubrikasi bo‘lib, uning doirasida biz
O‘zbekistonning oliygohlari, kollej va
litseylar, shuningdek, boshqa ta’lim va
biznes muassasalari rektorlari bilan
uchrashamiz.

YouTube format



QO‘SHIMCHA
PROEKTLAR



QISQA NEWS

Bu O‘zbekiston va uning tashqarisidagi
istalgan mavzudagi qisqa yangiliklar

Instagram - 50 mingdan ortiq obunachi

Instagram posti - 2 000 000 so‘m



Pro Univer – bu O‘zbekistondagi universitetlar
haqida batafsil video material tayyorlaydigan
loyiha bo‘lib, uning yordamida universitetlar o‘z
ta’lim sharoitlarini keng auditoriyaga taqdim etish
imkoniyatiga ega bo‘ladilar. 

Mazkur loyiha universitet haqida barcha dolzarb
ma’lumotlarni (qabul jarayoni, o‘qish jarayoni,
o‘tish ballari, amaliyot, yotoqxona va boshqa
xususiyatlar) bir joyga jamlab, abituriyent uchun
jonli tashrif o‘rnini bosadigan onlayn ekskursiyani
taqdim etadi. 

YouTube - 6+ ming kuzatuvchi

OTM sharhi - 10 000 000 so‘m (Toshkent)



TALABACHILIK
Xorijdagi ta’lim, talabalik haqida podkast.

Mehmonlarimiz butun dunyo
universitetlarida tahsil olayotgan
talabalardir. Ular o‘qishga kirish bo‘yicha
o‘z tajribalari bilan o‘rtoqlashadilar:
universitetni qanday tanlaganliklari,
imtihonlarga qanday tayyorgarlik
ko‘rganliklari, suhbatdan va stipendiya
dasturlaridan qanday o‘tganliklari haqida
so‘zlab berishadi.

YouTube - 1+ ming

Podkast (integratsiya) - 2 000 000 so‘m



BIZNING
KO‘RSATKICHLAR



1. IELTSGA TAYYORGARLIK
KO‘RISH UCHUN PLATFORMA

Examy dasturi haqida to‘liq ma’lumot olindi va auditoriyaga moslangan holda qiziqarli video
tayyorlandi. Bu orqali dastur yoshlar orasida keng tarqaldi va video 1 mln+ marta ko‘rildi.

Online dastur(Examy.uz) reklamasi



ToshMI universitetidagi qasamyodga bag‘ishlangan tadbir haqida batafsil ma’lumot
bilan bo‘lishdik. Bu esa auditoriyaning universitetga ko‘proq e’tibor qaratishiga yordam
berdi va video 85 ming+ marta ko‘rildi.

ToshMI tadbiri reklamasi 

2. UNIVERSITET
REKLAMASI 



Yoshlar orasida o‘tkazilayotgan eng yaxshi nodavlat oliygohi reytingini yoritib berdik.
Bu orqali tanlov ishtirokchilari soni ortdi va video 56 ming+ marta ko‘rildi.

Nodavlat oliygohlar reytingi reklamasi

3. TALABALAR
O‘RTASIDA OPROS



BIZ BILAN
BOG‘LANING!
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